ﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂ

josNrupturas
desaoémp_ e

i
op




Tendéncios

oo DESIGN

==
.8
d



,;’-\;'} Trenelay

2009

T

2008 Comportamento 2009 Materiais 2010 Acessorios 2011 Acabamentos
Momento Luxo, Ar, Bionica, Visao,

Simbiose, Terra, Fisica, Audicao,

Buscas e Origens, Agua, Matemaética Olfato,

Tempo / Espaco Fogo e o Equilibrio e Quimica Paladar e Tato






CENAS BRASILEIRAS

do polal ao home teather




CENAS BRASILEIRAS
do poial ao home teather



Estamos diante de problemas e desafios similares ao
gue se registravam em seéculos passados. Habitos e
comportamentos do brasileiro de hoje encontrarmeco
viver dos colonos, portugueses, negros, indios®dga
outros imigrantes que aqui vieram morar.
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“O banco e o bofete eram substituidos por
moveis importados ingleses, alemaes, mas
principalmente franceses. Moveis Luis Felipe.
Ganhamos espelhos nas paredes, quadros
franceses, cortinas, reposteiros, papel-de-

-parede e até bibelés. E uma grande novidade:

o0 vaso de flores!” Carlos Lemos,1988
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Os efeitos do periodo colonial e da imigracao naaesgtrangeira no Brasil
se estendem até quase a metade do século xx.
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A grande ruptura se deu com a Semana da Arte Madkx11922.
Consolidaram-se tracos culturais brasileiros nies @&m geral, e também
no mobiliario.
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O aparelho de tevé e diversos equipamentos deladds
domésticas ganharam espaco nas residéncias daerdesse
nova, classe média brasileira.
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Cidades cresceram rapidamente. Metrépoles
incharam desordenadamente.
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E no recheio desses espacos estruturados para @vicoda residéncia que o
designer atua para transformar sonhos, fantasiadesejos em satisfacao,
harmonia, contrastes, equilibrio, aconchego e afetovivéncia humana. Morar
bem é o desejo do homem hoje e sempre.
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...a diversidade nao tem fim!
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o desvelar etnografico
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Estilo de vida €& uma expressac
moderna. Remete a sociedade repartic
em extratos — hoje definidos por
padrbes de consumo, habitos ¢
comportamentos.
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Quem é o consumidor brasileiro?
Qual é a sua cara e seu comportamento?
Quais séo os simbolos de cada regiao?
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O Senai desvelou habitos, valores, rotinas, modurginizacao dos
espacos e a relacdo dos moradores com sua resi@éseils pertences.
Puderam, assim, perceber a importancia que os mtiraina escala de
valores dessas pessoas.
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“Nao repare...”
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outras formas de adquirir moveis: por doacao,
heranca, reaproveitamento e improvisagoes.

armarios acabam se tornando capsulas do
tempo de objetos esquecidos.
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DESEJOS & RUPTURAS:
0S Opostos que se atraem
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“Os objetos sao nossa maneira de medir a passageaosdas vidas. Sao o
gue usamos para nos definir, para sinalizar quenos@ o0 que nao
somos.” Deyan Sudijic (2010)
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INSPIRE-SE
fotoetnografia fomentando criatividade
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SUAVEZ

transformar um movel em um produto desejavel
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Déborah C. Araujo
Rafael Von Rondon Gomes

SUA VEZ
transformar um movel em um
produto desejavel




Rodrigo Braga Franca
Ulisses Neuenschwander

SUA VEZ
transformar um maovel em um
produto desejavel







Desafio para o designer de moveis:
perceber a realidade atual, de maior
conforto funcional e estético em todas as
camadas da populacéo, abandonar a
visdo estereotipada de que 0s
consumidores sao passivos, identificar os
desejos ocultos nas pessoas e seus
valores.






Surge forte a vontade de reavivar um
ambiente perdido no imaginario, algo que
devolva conforto e harmonia ao lar, que
traga sabores e sensacoes idilicas. A
gualidade de vida tem papel importante na
formacao do desejo.









Quanto maiores e mais caros, mais serao
usados mesmo gue “migrem” dos ambientes
principais, de estar, para 0os secundarios.




































